BOLOGNA BUSINESS SCHOOL

SELENA AURELI
selena.aureli@unibo.it

OTHER ACADEMIC POSITIONS

2012-in corso: Ricercatrice confermata - Universita di Bologna
2009-2011: Ricercatrice confermata - Universita di Urbino
OTHER POSITIONS

- Dal 2014: docente di due corsi: Financial Reporting and Multidimensional Reporting, Scuola di
Economia e Management, Universita di Bologna, Rimini Campus.

- Dal 2012 al 2014: docente di Ragioneria Generale ed Applicata delle aziende turistiche, Facolta
di Economia, Universita di Bologna, Rimini Campus.
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Controllo, Facolta di Economia, Universita di Urbino.

- Dal 2009 al 2010: docente di Principi contabili internazionali, Facolta di Economia, Universita di
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di Economia, Universita di Urbino.

RESEARCH AREA

Analisi dei costi e valutazioni di bilancio (BA)

Financial reporting (MA)

Amministrazione e controllo (MBA)
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2000: Laurea in Economia e Commercio, 770L, Universita di Urbino.
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