
BUSINESS SCHOOL L'azienda di borse e accessori fondata insieme a Caterina Lucchi è un esempio di successo 
del Madc in ItaJy. Ha parlato di come lanciare un marchio e dare valore al proprio territorio 

Campomaggi fa lezione alPUniversità 
A fine 2015 
l'azienda avrà 5 mila 
mq in più di spazio M

arco Campomag
gi, fondatore e ti
tolare insieme alla 
moglie Caterina 

Lucchi dell'azienda cesenate 
Campomaggi & Caterina Lucchi 
spa, è stato invitato dalla Busi
ness School dell'università di 
Bologna a parlare agli studenti 
del Master in Gestione d'Impre
sa, presentando la propria a-
zienda come case history di suc
cesso nella promozione del va
lore del Made in Italy nel mon
do. 

L'intervento si è incentrato su 
temi quali il legame dell'azienda 
verso il proprio territorio, la ne
cessità di fare sistema per affron
tare le difficoltà legate alla scelta 
di produrre in Italia e, infine, sul 
ruolo fondamentale dell'im
prenditore nel fare 'politica' con 
il proprio lavoro, attraverso uno 
scambio reciproco di risorse e 
stimoli con l'area d'appartenen
za e con la società circostante. 

"Crediamo fortemente che in
vestire nel proprio territorio si
gnifichi fare un doppio affare, 
per sé e per chi ci vive - ha detto 
Campomaggi agli studenti del 
Master - L'impegno del nostro 
Gruppo Emergenti Italiani è 
d'investire qui, una scelta preci
sa e consapevole per promuove
re un territorio vivo, attivo e ric
co di eccellenze." 

In questo volontà si inserisce 
la scelta di Campomaggi & Ca
terina Lucchi spa di ampliare ul
teriormente la superficie pro
duttiva a Cesena. E' infatti in co
struzione un nuovo stabilimento 
di 5000 mq, accanto a quello 
storico dell'azienda di 6000 mq, 
che verrà inaugurato entro la fi
ne del 2015 e permetterà all'a
zienda di migliorare ulterior
mente la qualità del proprio pro
dotto e di affacciarsi ai nuovi 
mercati, con l'approccio gradua
le che l'azienda da sempre se
gue. 

Il Master in Gestione di Im
presa è uno dei corsi proposti 
dalla Business School dell'Uni
versità di Bologna, l'Ateneo più 
antico dell'Occidente. Il corso 
intende integrare la tradizionale 
lezione in aula con incontri con 
manager e imprenditori nel
l'ambito degli 'MGIncontri' che 
rappresentano un momento 
fondante nella formazione degli 
studenti. Situata all'interno della 
prestigiosa Villa Guastavillani, 
dimora cinquecentesca che sor
ge sulle colline del capoluogo e-
miliano-romagnolo, la Bologna 
Business School è una commu
nity intemazionale di idee, per
sone, reti e progetti che si rivolge 
a chiunque sia interessato ad u-
na formazione post-laurea e a u-
no sviluppo personale e profes
sionale autonomo, stimolando 
la curiosità e la capacità di adat
tamento e favorendo la costru
zione di reti interpersonali aper
te ed efficaci. 

Campomaggi a lezione a Bologna 


