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Asse tra accademia e imprese
per I'innovazione e lo sviluppo

Best practice

nnovazione e sviluppo sostenibile

dei sistemi produttivisi nutronodel

giocodisquadratrafiliere diimpre-
se e mondo accademico. Sonoinfatti
le comunita, non pilti singoli indivi-
dui, a garantire che competenze e
competitivita delleaziende cambino
alritmo velocissimo con cuimutano
mercati e tecnologie nell’era dell’in-
telligenza artificiale.

Per un Paese, come il nostro, che
rappresentalo o,7% dellapopolazio-
ne mondiale, 60 milioni di abitanti
contro gli 8,5 miliardi nel mondo, «il
punto di forza non puo che essere
I'innovazione — ha sottolineato An-
drea Pontremoli, Ceo di Dallara -. In
primo luogo, cio significa creare
network stabili perlavorarein grup-
po, coinvolgendo anche il territorio.
Il nostro modello di riferimento ¢ la
Motor Valley, un hub che raccoglie
16.500 aziende. Innovare significa
ancheriuscireasfruttarela competi-

zioneper creare valore. Ein questoil
capitaleumano éfattore centrale, an-
cheperchéle competenze cambiano
ognicinqueanni, serve unaggiorna-
mento costante e solo realizzando
modelli di sinergia virtuosi possiamo
disegnarela migliore formazione. In-
somma, da egosistema dobbiamo
passare a un ecosisteman.

«Sonolaricercaelo sviluppodiso-
luzioni sempre pili sostenibilia gui-
darelastrategiadi TetraPak findalla
suafondazione, nel 1952, con la visio-
nedi“makingfood safeand available
everywhere”», spiega Manuela Fran-
chi, direttore Ingegneria delle attrez-
zature del gruppo leader mondiale
nel food processing & packaging, con
pitdi2gmila dipendentiin 160 Paesi
che proprioin Emilia hail secondosi-
toalmondo diR&S.

«Un terzo del cibo prodotto al
mondovieneperso primadel consu-
mo. Con prodottiasetticie semprepil1
sostenibili, Tetra Pak ¢ diventato un
keyplayer nellariduzione degli spre-
chi di cibo, delle emissioni di CO2 e
nella protezione di cibo, persone e
pianeta, itrepilastridellanostra stra-

tegia. In questo percorso per svilup-
pareil pacchetto per alimenti pil1 so-
stenibile al mondo sono le partner-
ship conleimprese della filierae con
le universita e le business schools a
garantire competenze, capacita ela
continua evoluzionedeinostridipen-
dentiedelnostromododilavorare».

«Crediamo fermamente nell’in-
clusione enella collaborazione come
motori per garantire 'eccellenza di
prodotti e servizi,in modo da affron-
tarela sfida diridefinire un sistemadi
mobilita sempre pilisostenibile ein-
tegrato, conun approcciodi circular-
economy». I trasporto su rotaia, il
piupulito ed efficiente, sara centrale
nel futuro della mobilita. «Per questo
incentiviamol’intraprendenzael’in-
novazione siaall'interno trale nostre
persone siaall’esterno con fornitori,
centridiricerca, scuole e universita»,
interviene Susanna Scarciglia, diret-
tore Trainborne & Urban Project Ma-
nagement di Alstom Italia, il leader
nella costruzione di treni e infra-
strutture ferroviarie, 9 siti e pilt di
3.700 persone in Italia.
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